NICOLAS

POUR LA 2EME FOIS, NICOLAS EST ELU
MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS
DANS LA CATEGORIE « CAVISTES »

COMMUNIQUE DE PRESSE - 15 avril 2024

En 2022, Nicolas fétait ses 200 ans d’histoire et était élu pour la 1¢r fois Marque Préférée des Frangais dans la
catégorie « cavistes n. Deux ans plus tard, cette place de cceur Iui est a nouveau confirmée, alors que
I'enseigne compte aujourd’hui 559 magasins dans le monde. Cette préférence de marque, Nicolas la doit a
plusieurs facteurs: son caractére iconique et historique, mais également son soin du conseil et de
I'expérience clients ainsi que sa capacité a se renouveler.

« C'est un véritable honneur pour la maison Nicolas d'étre de nouveau élue « Marque Préférée des Francais ». Ce prix
est une reconnaissance de l'excellence de nos équipes, en caves comme au siége, qui font de notre maison un
incontournable du commerce de proximité depuis 200 ans. Nous nous engageons a poursuivre ce travail pour
accompagner les Francais au quotidien », explique Christopher Hermelin, responsable communication et marketing

de Nicolas.

N IC OLAS Nicolas s’est placé sur la 1* place du podium en obtenant le
plus grand nombre de « J'aime » aprés une étude réalisée du

7 au 8 février 2024, sur le panel d'OpinionWay, auprés d’un

Cavavin échantillon représentatif de 1057 personnes de la population

francaise de 18 ans et plus.

Nicolas compte aujourd’hui 559 magasins dans le monde : 481 en France, dont 306 en Tle-de-France, et 156 dans
Paris intra muros. En effet, la marque entretient historiquement un lien tres fort avec la capitale, depuis que Louis
Nicolas a ouvert, en 1822, sa 1% cave au 53 rue Sainte-Anne, en plein Paris. A une époque ou le vin se buvait sur

place, ou s'achetait en tonneau, c’est Louis Nicolas qui a inventé et popularisé le vin en bouteilles !

Au fil des années, la marque s'est diversifiée vers d'autres types de boissons. Aujourd’hui, son chiffre d'affaires est
réalisé a 48% par les vins, a 43% par les effervescents, a 17% par les spiritueux et a 1% par les biéres’.

800 références, et pour s'y retrouver : le meilleur conseil possible !

L'enseigne commercialise environ 800 références en magasins et via son site d'e-commerce, avec un renouvellement
des références tout au long de |'année. Dans son entrepét de Thiais, prés d’Orly (Val-de-Marne), qui est aussi le lieu
de son siege social, Nicolas nabrite pas moins de 1300 références disponibles, avec plusieurs millions de bouteilles

stockées : un enjeu de logistique et de conservation de taille.

1 Ventilation en % du CA TTC.




En magasins, pour que ses clients s'y retrouvent devant cette offre qui peut étre importante, Nicolas a a coeur que
chacun puisse étre conseillé dans son choix. L'enseigne a donc mis en place une formation caviste spéciale intra
entreprise accompagnée de masterclass réguliéres pour que les cavistes puissent donner le meilleur conseil possible,

partout en France et a |'étranger. Cette formation a obtenu le label Qualiopi le 13 juillet 2022.

Une marque iconique qui se renouvelle

Nicolas est une marque iconique depuis plus de 200 ans. Cette longévité n’entrave en rien son innovation, et Nicolas
cherche a répondre toujours mieux aux nouveaux godts, tendances, et besoins. A titre d'exemple, la gamme Nectar,
lancée en octobre 2023, est une nouvelle gamme concue autour d'une idée originale : 3 cuvées issues d'associations
de cépages qui n'étaient pas faits pour se rencontrer :

e Syrah (Vallée du Rhéne) & Chenin (Loire),

e Grenache Blanc & Gewurztramineur,

e Gros Manseng & Melon.

Nicolas accompagne également la tendance grandissante du sans-alcool, avec une gamme dédiée qui compte
aujourd’hui 10 références (2 vins, 2 boissons effervescentes, 4 spiritueux et 2 biéres) et qui a vocation a s’agrandir

encore, avec 5 nouvelles références d'ici fin avril.

Une offre pour tous les budgets

Nicolas a mis en place une sélection « Les Bons Prix », une sélection de produits répondant a 3 engagements : la
qualité (avec des produits sélectionnés par les cenologues Nicolas), le prix (un prix juste pour les clients qui rémunere
les vignerons et les collaborateurs, avec plus de 100 vins @ moins de 8€), le conseil et le service de proximité.

De I'autre c6té de la gamme de prix, et pour offrir toujours plus d’expérience a ses clients, Nicolas développe en ce
moment un nouveau projet d'ouverture de caves Haut de Gamme. L'ambition est d'y proposer des produits

exceptionnels en France et a I'étranger, tout en gardant I'expérience client et I'expertise Nicolas.

A propos de Nicolas :

Créée en 1822, la maison Nicolas fut a Iorigine d'une innovation qui a révolutionné non seulement le secteur du vin mais également
les habitudes de consommation : la vente de vin en bouteille ! Depuis 200 ans, la maison Nicolas n'a eu de cesse d'innover pour
répondre aux demandes de ses clients, du développement de marques telles que « Les Petites Récoltes » ou « Les Grumes », a la
distribution de bouteilles fines en passant par les ventes de vins primeurs. Nicolas s'est aujourd’hui diversifié avec un large éventail
de champagnes, spiritueux (whiskies, rhums, vodkas) et, plus récemment, de biéres qui s’enrichit chaque jour. Présent aujourd'hui
dans 14 pays et dans les DROM-COM, avec 559 caves en France et a I'étranger. Les 682 cavistes de la maison Nicolas prennent
chaque jour soin de leurs clients (et de leurs vins).

A propos de Marque Préférée des Francais :

Depuis 2015, la Marque Préférée des Frangais est une distinction qui récompense une marque d'un gage de qualité et d'un niveau
de recommandation par les consommateurs Francais. Basée sur des études réalisées par un institut de sondage externe qui
compare toutes les marques existantes du marché, elle récompense la marque préférée des Francais dans sa catégorie, c’est-a-dire
la marque ayant le taux d’empathie le plus élevé du marché. Al'issue des résultats de I'étude sectorielle, une seule marque est élue
pour une durée de 2 ans, comme |'est aujourd’hui Nicolas.

Pour en savoir plus : www.marqueprefereedesfrancais.fr

Contact Presse Marque Préférée des Francais
Marine Lévesque - 06 63 12 69 05 - marinelevesque@marquepreferee.fr
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